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COPY/PASTE НО­ВИ­НАР­СТВО 
И ИН­ТЕР­НЕТ: ПОЛОВНИ 
ПРОИЗ­ВОД У НО­ВИМ 

МЕДИЈИ­МА
Са­же­так: Рас­про­стра­ње­ност он­лајн но­ви­нар­ства и по­ја­ва ин­
тер­нет пор­та­ла по­ред не­по­бит­не чи­ње­ни­це да до­но­се де­мо­кра­
ти­за­ци­ју јав­не ре­чи, но­се и од­ре­ђе­не ри­зи­ке и опа­сно­сти ко­ји ути­
чу да се већ по­љу­ља­на по­зи­ци­ја но­ви­нар­ске про­фе­си­је, још ви­ше 
до­ве­де у пи­та­ње, кад се ра­ди о про­фе­си­о­на­ли­зму, ети­ци и ко­дек­си­
ма ове де­лат­но­сти. Copy/pa­ste но­ви­нар­ство под­ра­зу­ме­ва не са­мо 
рециклaжу већ об­ја­вље­них ин­фор­ма­ци­ја, већ и пре­но­ше­ње ве­сти 
без пот­пи­са­них из­во­ра, за­тим пла­ги­ра­ње, пре­у­зи­ма­ње не­фор­мал­
них из­ја­ва с дру­штве­них мре­жа и сл. Раз­ло­зи за ја­ло­во оба­вља­ње 
по­сла, без освр­та на основ­не по­сту­ла­те но­ви­нар­ства су ра­зни, а 
нај­у­оч­љи­ви­ји су они лу­кра­тив­не при­ро­де.

Kључне ре­чи: copy/pa­ste но­ви­нар­ство, но­ви ме­ди­ји, дру­штве­не 
мре­же, ин­тер­нет, ре­ци­кла­жа ин­фор­ма­ци­ја, но­ви­нар­ска ети­ка

Увод

Ме­ди­ји ма­сов­ног ко­му­ни­ци­ра­ња у ко­је се свр­ста­ва и ин­тер­
нет, да­нас пред­ста­вља­ју не­пре­глед­но по­ље број­них но­ви­нар­
ских тек­сто­ва ко­ји оби­лу­ју истим или слич­ним ин­фор­ма­ци­
ја­ма. Тај тренд, на­рав­но ни­је но­во­та­ри­ја ко­ја се по­ја­ви­ла уз 
но­ве тех­но­ло­ги­је и вир­ту­ел­ни про­стор, али се мо­же сло­бод­
но ре­ћи да је у овој но­вој, тех­но­ло­шкој ери тај фе­но­мен и те 
ка­ко узео ма­ха. Чи­ње­ни­ца да, због сво­је распрострањености, 
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упра­во ин­тер­нет пред­ста­вља по­год­но ме­сто за раз­вој не­за­
ви­сног и објек­тив­ног но­ви­нар­ства не­ка­ко успе­ва да за­пад­
не у сен­ку пред­у­зет­нич­ке иде­је у ко­јој не са­мо да не­до­ста­је 
етич­ки осе­ћај пре­ма исти­ни и про­фе­си­ји, већ и идеј­на ан­
га­жо­ва­ност и кре­а­тив­ност ко­ји би тре­ба­ло да пред­ста­вља­
ју нео­дво­ји­ве су­штин­ске ква­ли­те­те сва­ког но­ви­на­ра. Из­раз 
copy/pa­ste но­ви­нар­ство већ го­ди­на­ма је у оп­ти­ца­ју и од­но­
си се не са­мо на ко­пи­ра­ње аген­циј­ских ве­сти, што је чест 
слу­чај, већ и на ко­пи­ра­ње и/или пла­ги­ра­ње ту­ђих иде­ја и 
тек­сто­ва ко­ји се мо­ју на­ћи на ин­тер­не­ту. По­сле­ди­це ова­кве 
прак­се су ви­ше­стру­ке, али се ме­ђу њи­ма као нај­и­стак­ну­ти­је 
из­два­ја­ју с јед­не стра­не чи­ње­ни­ца да се но­ви­нар­ство су­о­ча­
ва с про­бле­мом ин­те­лек­ту­ал­не сво­ји­не, док се с дру­ге стра­не 
јав­ност из­ла­же од­ре­ђе­ној вр­сти ма­ни­пу­ла­ци­је.

На ову те­му пре не­ко­ли­ко го­ди­на Јан Зај­ферт је на свом 
бло­гу ко­мен­та­ри­сао текст бри­тан­ског „Еко­но­ми­ста” (Eco­
no­mist) по­све­ћен на­уч­ном ра­ду „Секс и љу­бав: Мо­дер­не 
про­во­да­џи­је” (Sex and Lo­ve: The mo­dern Matchma­kers1) (11. 
фе­бру­ар 2012.), а ко­ји пред­ста­вља осврт на но­вин­ски чла­нак 
у ко­јем Ели Финкл (Eli Fin­kel) са Нор­тве­стерн уни­вер­зи­те­та 
(Nor­thwe­stern Uni­ver­sity) ана­ли­зи­ра да ли су ин­тер­нет сај­то­
ви на­ме­ње­ни он­лајн упо­зна­ва­њу и за­ба­вља­њу за­и­ста та­ко 
успе­шни као што се твр­ди. Прем­да то ни­је од кључ­не вред­
но­сти за те­му ра­да, по­ме­ну­ће­мо да ни­је про­на­шла ни­је­дан 
до­каз за та­кве тврд­ње.

Ме­ђу­тим, оно што је по­себ­но за­ни­мљи­во, са­мо не­ко­ли­ко да­
на ка­сни­је, Зај­ферт је на­и­шао на још је­дан чла­нак у „Би-Би-
Си он­лајн ве­сти­ма”2 (BBC On­li­ne News) ко­ји се ба­ви истом 
те­ма­ти­ком, по­зи­ва­ју­ћи се на исти чла­нак Ели Финкл, да би 
че­ти­ри ме­се­ца ка­сни­је и не­мач­ки „Шпигл” (Spi­e­gel) об­ја­вио 
текст3 са истом ре­фе­рен­цом, по­ме­ну­тим тек­стом Фин­кло­ве4. 
С пу­ним пра­вом, он да­ље при­ме­ћу­је да је ве­о­ма ма­ла ве­ро­
ват­но­ћа да се ра­ди о пу­кој ко­ин­ци­ден­ци­ји. Иа­ко је са­свим 
мо­гу­ће да ау­тор члан­ка у „Шпи­глу”, Хол­гер Дам­бек (Hol­ger 
Dam­beck), ни­је био све­стан да су прет­ход­но и „Еко­но­мист” 
и „Би-Би-Си”, обрађивали исту тему, зву­чи не­ве­ро­ват­но да 
су ове две ме­диј­ске ку­ће на­су­мич­но ана­ли­зи­ра­ле исти на­
уч­ни рад и об­ја­ви­ле га у вре­мен­ском ин­тер­ва­лу од са­мо 

1	 http://www.eco­no­mist.com­/no­de/21547217
2	 http://www.bbc.com/news/tec­hno­logy-17017963
3	 http://www.spi­e­gel.de/ge­sund­he­it/ps­ycho­lo­gie/on­li­ne-part­ner­bo­er­sen-

psycho­lo­gen-hal­ten-da­ting-se­i­ten-fu­er-un­ta­u­glich-a-836063.html
4	 Se­i­fert, J. (2012) Copy-pa­ste jo­ur­na­lism – pla­gi­a­rism in the me­dia?, 15. Fe­

bru­ary 2012, 10. 10. 2014, http://www.jan-se­i­fert.de­/co­p­y-pa­ste-jo­ur­na­lism-
pla­gi­a­rism-in-the­-me­dia/
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неколи­ко да­на.5 Да­кле, шта нам су­ге­ри­ше овај пре­глед? Да 
ли је мо­жда у пи­та­њу нови­нар­ско пла­ги­ра­ње? У ис­тра­жи­ва­
њу ко­је је спро­ве­де­но 2011. го­ди­не ме­ђу он­лајн но­ви­на­ри­ма 
до 35 го­ди­на ста­ро­сти днев­ног ли­ста Но­во­сти из Ср­би­је и 
днев­ног ли­ста Де­ло из Сло­ве­ни­је пу­тем ду­бин­ског ин­тер­
вјуа утвр­ђе­но је да они са­ми сма­тра­ју да услед не­до­стат­ка 
вре­ме­на и крат­ких ро­ко­ва, „са­мо рет­ко об­ја­вљу­ју ори­ги­нал­
не ау­тор­ске тек­сто­ве”. И по­ред то­га, они твр­де да пре­но­
се ве­ро­до­стој­не ин­фор­ма­ци­је и, што је још зна­чај­ни­је, ви­де 
се­бе као не­при­стра­сне по­сред­ни­ке дру­штве­не ствар­но­сти.

Ан­ке­ти­ра­ни но­ви­на­ри из оба ин­тер­нет из­да­ња жа­ле се да 
ни­су јед­на­ко ува­жа­ва­ни као њи­хо­ве ко­ле­ге из штам­па­них 
ли­сто­ва. Је­дан но­ви­нар он­лајн из­да­ња „Де­ла” ко­мен­та­ри­
сао је тај од­нос на сле­де­ћи на­чин: „Не­ки но­ви­на­ри из­ра­зи­то 
су аро­гант­ни пре­ма на­ма. По­на­ша­ју се пре­ма на­ма као пре­
ма сту­ден­ти­ма. Стал­но нам на­по­ми­њу да је „ста­ра шко­ла” 
но­ви­нар­ства је­ди­на пра­ва. И та­ко ће би­ти док не по­ста­ну 
стари­ји”. По­сто­ји још је­дан зна­ча­јан фак­тор ко­ји ути­че на 
раз­ли­чит при­ступ об­ра­ди ин­фор­ма­ци­ја, а то је про­фе­си­о­
нал­ни и со­ци­јал­ни ста­тус но­ви­на­ра. Но­ви­на­ри он­лајн сред­
ста­ва  јавног ин­фор­ми­са­ња данас углавном ра­де на осно­ву 
крат­ко­роч­них уго­во­ра, хо­но­рар­но или као „фри­лен­се­ри” 
(fre­e­lancers). Са дру­ге стра­не, њи­хо­ве ко­ле­ге из штам­па­них 
из­да­ња нај­че­шће има­ју стал­не уго­во­ре, што им пру­жа ве­ћу 
си­гур­ност, а ти­ме и ства­ра ма­њи при­ти­сак на ства­ра­лач­ки 
рад.6

Би­ло ка­ко би­ло, у да­на­шњем ин­фор­ма­тич­ком све­ту сва­ко­
днев­но смо све­до­ци огром­не ко­ли­чи­не ин­фор­ма­ци­ја ко­је се 
об­ра­ђу­ју и пре­зен­ту­ју ши­ро­кој пу­бли­ци. Џејмс По­тер (Ja­
mes Pot­ter) овај тренд об­ја­шња­ва кроз ево­лу­ци­ју ма­сов­них 
ме­ди­ја и да­на­шње (на­мет­ну­те) по­тре­бе за ве­ли­ком ко­ли­чи­
ном ин­фор­ма­ци­ја у са­вре­ме­ном дру­штву. „Од да­на ва­шег 
ро­ђе­ња про­из­ве­де­но је ви­ше ин­фор­ма­ци­ја не­го то­ком чи­та­
ве за­бе­ле­же­не исто­ри­је пре ње­га”, под­се­ћа он.7 Од­го­вор на 
ту „потре­бу” да­на­шњи ау­то­ри да­ју бр­зом про­дук­ци­јом ве­
сти, ко­ја не­ми­нов­но до­но­си про­блем не­до­вољ­не ко­ли­чи­не 
вре­ме­на за идеј­ну ан­га­жо­ва­ност и ис­тра­жи­вач­ки рад, а то 
под­ра­зу­ме­ва и об­ра­ду већ по­сто­је­ћих ве­сти, не­ка­да и на не­
е­тич­ки, па и не­за­ко­нит на­чин.

5	 Исто.
6	 Bet­tels, T. (2014) Just Copy And Pa­ste”: Se­cond-Class Jo­ur­na­lists?, Eu­ro­
pean Jo­ur­na­lism Ob­ser­va­tory, http://en.ejo.ch/9061/spe­ci­a­list_re­por­ting/
just-copy-pa­ste-se­cond-class-jo­ur­na­lists

7	 По­тер, Џ. (2011) Ме­диј­ска пи­сме­ност, Бе­о­град: Клио, стр. 24.
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По­ме­ну­та сту­ди­ја ја­сно по­ка­зу­је по­зи­ци­ју он­лајн но­ви­нар­
ства, као и он­лајн но­ви­на­ра уну­тар са­ме про­фе­си­је, ме­ђу­тим 
чи­ње­ни­ца да се нај­ве­ћи део њи­хо­вог рад­ног вре­ме­на сво­ди 
на copy/pa­ste ак­тив­ност овим ис­тра­жи­ва­њем, на­жа­лост ни­је 
не­ги­ра­на.

Ре­ци­кла­жа ин­фор­ма­ци­је

Пр­ви за­да­так сва­ког но­ви­на­ра по до­ла­ску у ре­дак­ци­ју је да 
„пре­ли­ста” днев­ну штам­пу. Про­ве­ром оно­га о че­му пи­шу 
ко­ле­ге из дру­гих ре­дак­ци­ја, но­ви­нар сти­че увид у нај­ва­жни­
је днев­не те­ме, раз­ра­ђу­ју­ћи по­сто­је­ће или ства­ра­ју­ћи но­ве 
иде­је за об­ра­ду. До­бр­ом но­ви­на­ру тај увид би­ће по­ла­зна 
осно­ва за да­љу ана­ли­зу и ис­тра­жи­вач­ки при­ступ у тре­ти­ра­
њу оних чи­ње­ни­ца ко­је су од ши­рег зна­ча­ја или ин­те­ре­са за 
чи­та­о­це, али мно­го је че­шћа си­ту­а­ци­ја да ће са­мо пре­не­ти 
оно што су ње­го­ви прет­ход­ни­ци на­пи­са­ли и пот­пи­са­ти (или 
чак не!) ре­дак­ци­ју ко­ја је из­вор ори­ги­нал­ног тек­ста.

На­жа­лост, ов­де се на­и­ла­зи на пр­ву ја­сно из­ра­же­ну по­ја­ву 
copy/pa­ste жур­на­ли­зма. Но­ви­нар у ре­дак­ци­ји има два основ­
на за­дат­ка – са­ку­пља­ње ин­фор­ма­ци­ја и њи­хо­ву раз­ра­ду.8 
Се­лек­ци­јом ве­сти пре­ма зна­ча­ју он ће утвр­ди­ти шта од по­
сто­је­ће гра­ђе мо­же увр­сти­ти у са­др­жај свог тек­ста, али с 
дру­ге стра­не на тај на­чин и сам по­ста­је жр­тва те­о­ри­је днев­
ног ре­да9, од­но­сно те­о­ри­ја аген­де о ма­сов­ном ко­му­ни­ци­ра­
њу. Пре­ма овој те­о­ри­ји по­сто­је две основ­не функ­ци­је ме­
ди­ја. „До­де­љи­ва­ње ста­ту­са и на­ме­та­ње дру­штве­них нор­ми. 
Мас-ме­ди­ји до­де­љу­ју ста­тус од­ре­ђе­ним те­ма­ма, пи­та­њи­ма, 
про­бле­ми­ма, по­је­дин­ци­ма или ор­га­ни­за­ци­ја­ма ти­ме што ви­
ше или ма­ње го­во­ре о њи­ма, или их уоп­ште не по­ми­њу, и 
што ус­по­ста­вља­ју хи­је­рар­хи­ју њи­хо­вог ста­ту­са ре­до­сле­дом, 
оби­мом и фор­мом по­ру­ка, као и уред­нич­ким ин­тер­вен­ци­
ја­ма. Це­ли­ном по­сре­до­ва­них са­др­жа­ја су­ге­ри­шу се нор­ме 
и вред­но­сти, ко­ји су у скла­ду са нор­ма­тив­ним по­рет­ком и 
пре­о­вла­ђу­ју­ћим вред­но­сним си­сте­мом у дру­штву. Оства­
ри­ва­ње ових функ­ци­ја мо­гу­ће је у спре­зи са спе­ци­фич­ном 
дис­функ­ци­јом ме­ди­ја ма­сов­ног ко­му­ни­ци­ра­ња – тзв. „нар­
ко­тич­ком дис­функ­ци­јом”. По­је­ди­нац ко­ји кон­зу­ми­ра ме­диј­
ске са­др­жа­је „пре­да­је се по­гре­шном уве­ре­њу да зна­ти за 

8	 Ward, M. (2002) Jo­ur­na­lism On­li­ne, Ox­ford: Fo­cal Press, p. 67.
9	 Те­о­ри­јом днев­ног ре­да пе­де­се­тих го­ди­на 20. ве­ка су се ба­ви­ли Пол Ла­

зар­сфелд (Paul La­zar­sfeld) и Ро­берт Мер­тон (Ro­bert Mer­ton), а за­тим су је 
не­ко­ли­ко де­це­ни­ја ка­сни­је до кра­ја раз­ви­ли Мак­свел Ме­комбс (Maxwell 
McCombs) и До­налд Шоу (Do­nald Shaw). Ова те­о­ри­ја пред­ста­вља по­ку­
шај да се, на по­зи­ти­ви­стич­ко-ем­пи­риј­ским осно­ва­ма и у функ­ци­о­на­ли­
стич­ком идеј­но-фи­ло­зоф­ском окви­ру, ре­де­фи­ни­шу по­сту­ла­ти о ма­сов­
ном ко­му­ни­ци­ра­њу на­ста­ли у окви­ру кри­тич­ке те­о­ри­је дру­штва (Ми­ле­
тић и Ми­ле­тић).
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днев­ни про­блем зна­чи учи­ни­ти не­што у ве­зи са њим”, твр­
де Ла­зар­сфелд и Мер­тон у тек­сту „Ма­сов­но ко­му­ни­ци­ра­ње. 
По­пу­лар­ни укус и ор­га­ни­зо­ва­на дру­штве­на ак­ци­ја”.10 Та­ко 
се со­ци­јал­на мо­бил­ност љу­ди ис­цр­пљу­је у са­мом чи­ну ре­
цеп­ци­је по­ру­ка, пси­хич­ким ме­ха­ни­зми­ма иден­ти­фи­ка­ци­је и 
про­јек­ци­је, ко­ји на­до­ме­шта­ју ствар­ну дру­штве­ну ак­ци­ју. Те­
о­ри­ја аген­де, је­згро­ви­то ин­тер­пре­ти­ра­на, за­сни­ва се на те­зи 
да нам се ме­диј­ским са­др­жа­ји­ма не од­ре­ђу­је шта да ми­сли­
мо (с об­зи­ром на све по­сред­нич­ке фак­то­ре со­ци­јал­не ин­тер­
ак­ци­је то би би­ло не­мо­гу­ће), не­го – о че­му да ми­сли­мо”.11 
Дру­гим ре­чи­ма, пре­у­зи­ма­ју­ћи иде­је сво­јих ко­ле­га, но­ви­на­ри 
(на­ро­чи­то чла­но­ви ре­дак­ци­ја ин­тер­нет­ских пор­та­ла) и са­ми 
до­пу­шта­ју да бу­ду уву­че­ни у од­ре­ђе­ну вр­сту ма­ни­пу­ла­ци­је 
„ја­чих”, тра­ди­ци­о­нал­них ме­ди­ја. По­во­де­ћи се за дру­гим ре­
дак­ци­ја­ма и при­бе­га­ва­ју­ћи јед­но­став­ни­јој ме­то­ди ра­да, а уз 
не­до­ста­так кре­а­тив­но­сти, ино­ва­ци­је и на кра­ју, осе­ћа­ја за 
су­шти­ну про­фе­си­је, но­ви­нар ко­ји би нај­ви­ше тре­ба­ло да се 
по­све­ти кри­ти­ци и ана­ли­ти­ци до­пу­шта да му дру­ги „на­ме­
ћу“ те­ме за раз­ми­шља­ње, ко­је он (не)све­сно при­хва­та.

ПР са­оп­ште­ња – гу­та­ње „ме­диј­ских за­ло­га­ја”

У да­на­шњем жур­на­ли­зму „де­ло­ва­ње у по­ли­тич­кој аре­ни, 
по­слов­ном или ко­мер­ци­јал­ном по­љу не­за­ми­сли­во је без 
ор­га­ни­зо­ва­ног ко­му­ни­ци­ра­ња с јав­но­шћу у ери ма­сов­них 
ме­ди­ја. У та­квим усло­ви­ма од­но­си с јав­но­шћу за­у­зи­ма­
ју све зна­чај­ни­је ме­сто у свим ин­сти­ту­ци­ја­ма и обла­сти­
ма дру­штва”.12 Бор­ба за ве­ћу па­жњу чи­та­лач­ке/гле­да­лач­ке/
слу­ша­лач­ке/он­лајн пу­бли­ке, про­из­ве­ла је и све уче­ста­ли­ји 
вид ко­му­ни­ци­ра­ња ПР ме­на­џе­ра с ма­сме­ди­ји­ма и про­фе­си­
о­нал­ним ко­му­ни­ка­то­ри­ма пу­тем тзв. са­оп­ште­ња за јав­ност. 
Пре­по­зна­ју­ћи ову по­ја­ву као про­блем, бри­тан­ски но­ви­нар 
Би-Би-Си-ја, Ва­сим За­кир (Wa­se­em Za­kir) је 2008. го­ди­не 
лан­си­рао ко­ва­ни­цу chur­na­lism13 ко­ја се од­но­си на вр­сту но­
ви­нар­ства ко­је се упра­во ба­зи­ра на јед­но­став­ном „пре­но­ше­
њу” тих са­оп­ште­ња и аген­циј­ских ве­сти. Бри­тан­ци су оти­
шли и ко­рак да­ље, те је 2011. го­ди­не НВО под име­ном Me­dia 
Stan­dards Trust по­кре­ну­ла сајт chur­na­lism.com ко­ји је већ у 
пр­вом ме­се­цу за­бе­ле­жио пре­ко 60.000 је­дин­стве­них по­сета 

10	Mass Com­mu­ni­ca­tion. Po­pu­lar Ta­ste and Or­ga­ni­zed So­cial Ac­tion, (1960).
11	Ми­ле­тић, М и Ми­ле­тић, Н. (2012) Ко­му­ни­ко­ло­шки лек­си­кон, Бе­о­град: 

Ме­га­тренд уни­вер­зи­тет, стр. 342-343.
12	Кља­јић, В. Но­ви­нар­ство у слу­жби ПРа и мар­ке­тин­га, Го­ди­шњак ФПН-а, 

бр. 3, (2009), Бе­о­град: Фа­кул­тет по­ли­тич­ких на­у­ка, стр. 379.
13	O’Ne­ill, D. and Har­cup, T. News Va­lu­es and Se­lec­ti­vity, The Hand­bo­ok 
of Jo­ur­na­lism Stu­di­es, eds. Ka­rin Wahl-Jor­gen­sen and Tho­mas Ha­nitzsch 
(2009), Lon­don: Ro­u­tled­ge, p. 167.
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и чи­ји је за­да­так да пре­тра­жу­је и упо­ре­ђу­је већ по­сто­је­ћа 
са­оп­ште­ња са об­ја­вље­ним тек­сто­ви­ма на раз­ли­чи­тим ин­
фор­ма­тив­ним по­р­та­ли­ма. Исту плат­фо­р­му две го­ди­не ка­
сни­је (2013) по­кре­ну­ла је и аме­рич­ка ор­га­ни­за­ци­ја на сај­ту 
chur­na­lism.sun­lightfo­un­da­tion.com­. По­све­ће­ни­ји но­ви­на­ри ће 
ова­ква са­оп­ште­ња углав­ном узе­ти као основ за но­ви­нар­ску 
при­чу, док ће не­ки дру­ги, под из­го­во­ром бр­зи­не, од­но­сно 
пра­во­вре­ме­но­сти, при­сти­гли текст (са­оп­ште­ња) пре­ко­пи­ра­
ти и об­ја­ви­ти. Chur­na­lism.com ко­ри­сни­ци­ма омо­гу­ћа­ва да 
упо­ре­де члан­ке об­ја­вље­не у ме­ди­ји­ма са пр­во­бит­ним ПР 
тек­сто­ви­ма, ка­ко би на тај на­чин уста­но­ви­ли ко­ји но­ви­на­ри, 
од­но­сно ме­ди­ји ко­ри­сте бр­жи и јеф­ти­ни­ји на­чин за об­ја­вљи­
ва­ње ин­фор­ма­ци­ја. 

Сајт и апли­ка­ци­ја (ко­ја се мо­же ин­ста­ли­ра­ти у окви­ру ин­
тер­нет пре­тра­жи­ва­ча) бри­тан­ским но­ви­на­ри­ма на­ме­ће ве­ћу 
до­зу од­го­вор­но­сти пред јав­но­шћу, али се у ве­ћи­ни зе­ма­ља 
све­та copy/pa­ste жур­на­ли­зам и да­ље (ба­рем не у до­вољ­ној 
ме­ри) не тре­ти­ра као за­бри­ња­ва­ју­ћи про­блем. Прем­да сва­
ком ПР ме­на­џе­ру им­по­ну­је ка­да ње­го­во са­оп­ште­ње но­ви­
нар пре­не­се у це­ло­сти, да ли је у ду­ху про­фе­си­о­нал­не ети­ке 
ко­ри­шће­ње до­би­је­ног са­др­жа­ја и ста­вља­ње соп­стве­ног или 
пот­пи­са ре­дак­ци­је на та­кав са­др­жај? Да ли етич­ки стан­да­р­
ди бра­не ова­кво пре­у­зи­ма­ње за­слу­га за туђ уло­же­ни рад, без 
об­зи­ра што је то јед­на од основ­них те­жњи од­но­са с јав­но­
шћу? Ис­ку­ства из но­ви­на­р­ске прак­се и ана­ли­за тек­сто­ва14, 
на­ро­чи­то оних ко­ји се ба­ве те­ма­ти­ком ко­ја је од нај­ши­рег 
чи­та­лач­ког ин­те­ре­са, по­ка­зу­ју да се ова­ква са­оп­ште­ња у 
не­ма­лом бро­ју слу­ча­је­ва ко­пи­ра­ју до­слов­це. Кључ­ни про­
блем на­ста­је по­ста­вља­њем пи­та­ња ка­кав кре­ди­би­ли­тет 
има­ју ова­кве не­про­ве­ре­не ин­фор­ма­ци­је, по­себ­но уко­ли­ко 
у та­квом тек­сту ре­ци­пи­јен­ти пре­по­зна­ју тех­ни­ке од­но­са с 
јав­но­шћу? Шта је са но­ви­на­р­ском објек­тив­но­шћу и про­фе­
си­о­нал­но­шћу? Ка­ко би се за­др­жа­о у сфе­ри но­ви­нар­ства и 
спре­чи­о пре­ла­зак тан­ке ба­лан­си­ра­ју­ће ли­ни­је у „су­ко­бу” са 
од­но­си­ма с јав­но­шћу, но­ви­нар би тре­ба­ло да ова­кве са­др­
жа­је ко­ри­сти са­мо као по­ла­зну осно­ву за пи­са­ње ау­тор­ског 
тек­ста, уз по­што­ва­ње свих прин­ци­па про­ве­ре ин­фор­ма­ци­ја 
ко­је по­се­ду­је пре ње­го­ве об­ја­ве. По­сто­је број­ни, ма­хом нео­
сно­ва­ни, раз­ло­зи за­што се у но­ви­нар­ској прак­си по­се­же за 
ова­квим сред­стви­ма, од нон­ша­лант­но­сти у оба­вља­њу про­
фе­си­о­нал­них за­да­та­ка, пре­ко при­ти­са­ка иза­зва­них крат­ким 
ро­ко­ви­ма ко­ји су стал­но при­сут­ни и ко­ји вре­мен­ски огра­ни­
ча­ва­ју про­стор за ис­тра­жи­ва­ње те­ме, што је нај­и­зра­же­ни­је 

14	Ра­ди што ма­њег оп­те­ре­ћи­ва­ња тек­ста за­др­жа­ће­мо се ов­де на еле­мен­ти­
ма он­лајн но­ви­на­р­ства, иа­ко се ана­лог­но мо­же го­во­ри­ти о свим оста­лим 
об­ли­ци­ма но­ви­на­р­ства – штам­па, ра­дио и ТВ.
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у електронским ме­ди­ји­ма. Не­рет­ко је у пи­та­њу и су­о­ча­ва­
ње но­ви­на­ра са те­мом ко­ју не­до­вољ­но по­зна­је, а у до­ма­ћој 
прак­си и про­блем не­до­вољ­не фи­нан­сиј­ске мо­ти­ва­ци­је за 
пре­да­ни­ји рад, од­но­сно, ни­ских хо­но­ра­ра са ко­ји­ма се су­о­
ча­ва­ју но­ви­на­р­ски рад­ни­ци услед ло­ше со­цио-еко­ном­ске си­
ту­а­ци­је. На­жа­лост, нај­че­шће је по сре­ди ком­би­на­ци­ја ви­ше 
по­ме­ну­тих узро­ка, што до­дат­но усло­жња­ва ре­ша­ва­ње овог 
ши­ро­ко рас­про­стра­ње­ног про­бле­ма.15 С тим у ве­зи, тре­ба се 
под­се­ти­ти и Кља­ји­ће­ве тврд­ње да „са­мо од про­фе­си­о­нал­
не оспо­со­бље­но­сти и спрем­но­сти но­ви­на­ра за­ви­си ка­ко ће, 
од­но­сно у ком об­ли­ку на ступ­ци­ма штам­пе за­вр­ши­ти ње­му 
прет­ход­но ’спа­ко­ва­на и пре­зен­то­ва­на’ ко­р­по­ра­циј­ска или 
чак лич­на при­ча”.16 Ме­ђу­тим, прак­са по­ка­зу­је да су при­пад­
ни­ци „сед­ме си­ле” на­жа­лост ве­о­ма че­сто не­до­ра­сли за­дат­ку, 
јер су с дру­ге стра­не, ис­тра­жи­ва­ња у до­ме­ну од­но­са с јав­но­
шћу у мно­го­ме на­пре­до­ва­ла, те да­нас спо­со­бан ПР ме­на­џер 
мо­же „по­ту­ри­ти” чи­тав сет тзв. „ме­диј­ских за­ло­га­ја” ко­је ће 
но­ви­нар за­до­вољ­но „про­гу­та­ти”, бу­ду­ћи да на лак на­чин ре­
ша­ва пи­та­ње за­вр­ше­тка по­сла. 

У свом ис­тра­жи­ва­њу ути­ца­ја ПР-а на ме­ди­је, Џим Мак­на­
ма­ра (Jim Mac­na­ma­ra) по­во­дом ова­кве че­сте прак­се на­во­ди 
ре­че­ни­цу Бо­ба Бар­то­на, ис­тра­жи­вач­ког но­ви­на­ра ко­ји ка­же 
да не­ке ПР ак­тив­но­сти мо­гу би­ти чак и у ин­те­ре­су ши­ре 
јав­но­сти, као и да је ве­ћи­на кам­па­ња при­лич­но без­о­па­сна, 
али да је не­ви­дљи­вост тих ак­ци­ја за­пра­во оно што нај­ви­ше 
тре­ба да за­бри­ња­ва.17

Кра­ђа иде­је – пи­са­ње без на­во­ђе­ња из­во­ра

Је­дан од нај­ве­ћих про­бле­ма да­на­шњег ин­тер­нет­ског но­ви­
на­р­ства је по­ја­ва све че­шћег не­на­во­ђе­ња из­во­ра ин­фор­ма­
ци­је, ко­јом но­ви­на­ри (нај­че­шће) све­сно из­бе­га­ва­ју да по­
ре­кло ин­фор­ма­ци­је пре­не­су ре­ци­пи­јен­ти­ма. Овај уста­ље­ни 
си­стем ме­диј­ског де­ло­ва­ња има ши­рок ди­ја­па­зон прав­них 
и етич­ких пре­кр­ша­ја, ко­је но­ви­на­ри и уред­ни­ци с на­ме­ром 
пре­не­бре­га­ва­ју у по­ку­ша­ју по­сти­за­ња ве­ће чи­та­но­сти и ода­
ва­ња ути­ска по­се­до­ва­ња ин­фор­ма­ци­је од ши­рег зна­ча­ја до 
ко­је су до­шли ис­тра­жи­вач­ким ра­дом.

15	Bo­sa­nac, S. et al. Ob­jec­ti­ve Jo­ur­na­lism or Copy-Pa­sted Press Re­le­a­ses: A 
Pre­li­mi­nary Me­dia Con­tent Analysis in: IN­Fu­tu­re 2009: Di­gi­tal Re­so­ur­ces 
and Know­led­ge Sha­ring, eds. Stan­čić, H., Se­ljan, S., Baw­den, D., La­sić-La­
zić, J. and Sla­vić, A. (2009), Za­greb: De­part­ment of In­for­ma­tion Sci­en­ces, 
Fa­culty of Hu­ma­ni­ti­es and So­cial Sci­en­ces, Uni­ver­sity of Za­greb, p. 424-425.

16	Кља­јић, В. нав. де­ло, стр. 384.
17	Mac­na­ma­ra, J. (2008) The Im­pact of PR on the Me­dia 20. 9. 2014. http://

www.pria.com.au/si­te­bu­il­der/re­so­ur­ces/know­led­ge/fi­les/1172/prim­pac­tme­
dia.pdf
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Уте­ме­ље­ње њи­хо­ве сме­ло­сти за ова­квим по­те­зи­ма на­ла­зи 
се упра­во у по­ме­ну­тој пре­за­си­ће­но­сти ин­фор­ма­ци­ја­ма ко­
је при­ма­ју ре­ци­пи­јен­ти, али и хи­пер­про­дук­ци­јом ве­сти у 
тржи­шној бор­би у ко­јој се ства­ра при­вид да су сва сред­ства 
до­зво­ље­на ка­ко би се задовољилa по­тре­бa пу­бли­ке за ин­
фор­ма­ци­ја­ма. Ипак, оно што је ши­ро­ко рас­про­стра­ње­но не 
сме ну­жно би­ти при­хва­ће­но као до­зво­ље­но. Јед­но од основ­
них пра­ви­ла но­ви­на­р­ства је да се „сви по­да­ци узе­ти из тек­
сто­ва дру­гих но­ви­на­ра мо­ра­ју као та­кви и озна­чи­ти”.18 Ни­ко 
не­ма мо­но­пол над ин­фор­ма­ци­јом, али су но­ви­на­ри ду­жни да 
ин­фор­ма­ци­ју пре­у­зе­ту од дру­гих пот­пи­шу ње­ним из­во­ром.

Ди­ги­тал­но до­ба ко­јем смо из­ло­же­ни у исто вре­ме пру­жа 
мо­гућ­ност за про­ве­ром ау­тен­тич­но­сти из­вор­ног ра­да, али 
и ње­го­ву зло­у­по­тре­бу без ода­ва­ња при­зна­ња ори­ги­нал­ном 
из­во­ру.19 Да­нас је са­др­жај сва­ког об­ја­вље­ног тек­ста, би­ло 
ве­сти, члан­ка или на­уч­ног ра­да, ла­ко про­ве­ри­ти ин­тер­нет 
пре­тра­жи­ва­чи­ма.

Освр­ћу­ћи се на етич­ка на­че­ла ко­ја бра­не пра­ва ау­то­ра, но­
ви­нар­ска удру­же­ња оба­ве­зу­ју сво­је чла­но­ве на ко­ри­шће­ње 
ча­сних сред­ста­ва при­ли­ком ко­ри­шће­ња из­во­ра ин­фор­ма­ци­ја 
и зах­те­ва­ју њи­хо­во на­во­ђе­ње. У ме­диј­ском си­сте­му Ср­би­
је по­сто­ји не­ко­ли­ко но­ви­нар­ских удру­же­ња ме­ђу ко­ји­ма су 
нај­у­ти­цај­ни­ја Удру­же­ње но­ви­на­ра Ср­би­је и Не­за­ви­сно удру­
же­ње но­ви­на­ра Ср­би­је. Упра­во ова два удру­же­ња де­цем­бра 
2006. го­ди­не усво­ји­ла су Ко­декс но­ви­на­ра Ср­би­је, а 2013. 
и из­ме­ну Ко­дек­са чи­је де­ве­то по­гла­вље (у ори­ги­нал­ном је 
би­ло у осмом), тач­ка 1. на­ла­же да „ме­ди­ји и но­ви­на­ри по­
шту­ју и при­ме­њу­ју ва­же­ће за­ко­но­дав­ство о за­шти­ти ау­тор­
ских пра­ва”20, док се у смер­ни­ца­ма за спро­во­ђе­ње овог на­
че­ла у прак­си на­по­ми­ње да је „уко­ли­ко се па­ра­фра­зи­ра ту­ђе 
ау­тор­ско де­ло или ис­тра­жи­ва­ње, нео­п­ход­но на­ве­сти ау­то­ра, 
односно из­вор”.21

Ка­да је о ле­ги­сла­тив­ним од­ред­ба­ма реч, ме­диј­ски си­сте­ми 
свих де­мо­крат­ски уре­ђе­них зе­ма­ља под­ра­зу­ме­ва­ју по­се­до­
ва­ње за­кон­ске ре­гу­ла­ти­ве ко­ја уре­ђу­је ова пи­та­ња. Члан 41. 
За­ко­на о ау­тор­ским и срод­ним пра­ви­ма из 2009. го­ди­не зах­
те­ва да се „у слу­ча­је­ви­ма ис­ко­ри­шћа­ва­ња ау­тор­ског де­ла на 

18	Об­ра­до­вић, С. (1979) Ка­ко да по­ста­нем но­ви­нар, у: Но­ви­нар­ство у те­
о­ри­ји и прак­си, при­ре­ди­ли Бје­ли­ца, М. и Јев­то­вић, З. (2008), Бе­о­град, 
Press Ser­vice, Бе­о­град, стр. 36.

19	Bar­tlett, L. Pla­gi­a­rism, So­ci­ety of Pro­fes­si­o­nal Jo­ur­na­lists, 23. 10. 2014, 
http://www.spj.org/et­hics-pa­pers-pla­gi­a­rism.asp­

20	Ко­декс но­ви­на­ра Ср­би­је, 11. мај 2013., 10. но­вем­бар 2014., http://www.
uns.org.rs/ko­deks-no­vi­na­ra-sr­bi­je.html

21	Исто.
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осно­ву од­ре­да­ба овог за­ко­на о огра­ни­че­њу ау­тор­ског пра­
ва, мо­ра­ју на­ве­сти име ау­то­ра де­ла и из­вор из ко­га је дело 
пре­узе­то (из­да­вач де­ла, го­ди­на и ме­сто из­да­ња, ча­со­пис, но­
ви­на, те­ле­ви­зиј­ска или ра­дио ста­ни­ца где је де­ло, од­но­сно 
од­ло­мак де­ла из­вор­но об­ја­вљен или не­по­сред­но пре­у­зет и 
сл.)22.

Све на­ве­де­но оба­ве­зу­је но­ви­на­ре (и дру­ге ау­то­ре ко­ји се ба­
ве пу­бли­ци­сти­ком) да на­ве­ду из­вор сва­ке ин­фор­ма­ци­је до 
ко­је ни­су до­шли ем­пи­риј­ским пу­тем, ис­тра­жи­ва­њем или 
до­бив­ши је од не­по­сред­них са­рад­ни­ка или све­до­ка. Пре­у­
зи­ма­ње ин­фор­ма­ци­ја од ко­ле­га но­ви­на­ра ни­је ни стра­но, ни 
за­бра­ње­но, ни не­ча­сно, све док оно по­шту­је њи­хов ау­тор­ски 
рад. Не тре­ба за­бо­ра­ви­ти да но­ви­нар има оба­ве­зу об­ја­вљи­
ва­ња ин­фор­ма­ци­ја од дру­штве­ног зна­ча­ја, али он ни­ка­да не 
сме за­бо­ра­ви­ти и дру­ге (за­кон­ске и етич­ке) оба­ве­зе ко­је има 
као пре­но­си­лац ин­фор­ма­ци­је.

Дру­штве­не мре­же – зам­ка за но­ви­на­ре

Још је­дан при­ма­мљив из­вор ин­фор­ма­ци­ја ко­ји но­ви­на­ри 
врло че­сто у по­след­ње вре­ме (зло)упо­тре­бља­ва­ју је­сте и 
рас­про­стра­ње­на упо­тре­ба он­лајн дру­штве­них мре­жа. При­
бе­га­ва­ње овој, мо­гло би се ре­ћи све че­шћој прак­си ни­је 
стра­но но­ви­на­ри­ма ин­тер­нет­ских ин­фор­ма­тив­них пор­та­ла, 
али ни но­ви­на­ри­ма ко­ји при­па­да­ју ре­дак­ци­ја­ма тра­ди­ци­о­
нал­них ме­ди­ја. На­и­ме, по­ред тзв. жу­те штам­пе ко­ја из са­
свим ра­зу­мљи­вих раз­ло­га пра­ти жи­во­те јав­них лич­но­сти, од 
екс­пан­зи­је он­лајн дру­штве­них мре­жа и том про­сто­ру, све је 
че­шћа по­ја­ва да у кла­сич­ном но­ви­нар­ству ау­то­ри по­се­жу за 
из­ја­ва­ма ко­је су об­ја­вље­не на про­фи­ли­ма јав­них лич­но­сти 
у вир­ту­ел­ним за­јед­ни­ца­ма. Аман­да Хес (Aman­da Hess) ка­
же да је за­хва­љу­ју­ћи дру­штве­ним мре­жа­ма ли­ни­ја из­ме­ђу 
„јавног” и при­ват­ног по­ста­ла при­лич­но не­ја­сна, као и да но­
ви­на­ри у том сми­слу мо­ра­ју да се прилагоде23.

Ка­ко но­ви­на­ри мо­ра­ју да се при­ла­го­де, та­ко се и но­ви­нар­
ство као про­фе­си­ја и као део чо­ве­ко­ве ствар­но­сти ме­ња­ло 
кроз епо­хе. Об­ли­ци по­сто­је­ће но­ви­нар­ске прак­се су по­ја­вом 
сва­ког но­вог сред­ства ма­сов­ног ко­му­ни­ци­ра­ња зна­чај­но ме­
ња­ни. На­ста­нак но­вих мас-ме­ди­ја кроз исто­ри­ју, ну­жно је 
под­ра­зу­ме­вао при­ла­го­ђа­ва­ње уста­ље­них об­ли­ка но­ви­нар­
ског оп­ште­ња но­вом, све бр­жем на­чи­ну по­сре­до­ва­ња вести. 

22	За­кон о ау­тор­ским и срод­ним пра­ви­ма, 10. но­вем­бар 2014., http://www.
nuns.rs/sw4i/dow­nlo­ad/fi­les/ar­tic­le/Za­kon%20o%20au­tor­skim%20i%20
srod­nim%20pra­vi­ma.doc­?id=64

23	www.sla­te.com­/ar­tic­les/tec­hno­logy/tec­hno­logy/2014/03/twit­ter_jo­ur­na­lism_
pri­va­te_li­ves_pu­blic_spe­ech_how­_re­por­ters_ca­n_et­hi­cally.html
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Док су у за­чет­ку но­ви­нар­ске де­лат­но­сти ве­сти пу­то­ва­ле 
да­ни­ма, не­де­ља­ма, а не­ка­да и ме­се­ци­ма до ре­ци­пи­је­на­та 
– не за­до­во­ља­ва­ју­ћи на тај на­чин је­дан од основ­них кри­те­
ри­ју­ма ко­ји ин­фор­ма­ци­ји да­је ква­ли­тет ве­сти, кри­те­ри­јум 
актуелно­сти – са по­ја­вом ра­дио, ТВ и, на­по­слет­ку, ин­тер­нет 
но­ви­нар­ства, тај вре­мен­ски пе­ри­од не­мер­љи­во је скра­ћен и 
ме­ри се у ми­ну­ти­ма, а све че­шће у се­кун­да­ма. У бор­би за 
пре­власт у сфе­ри ин­фор­ми­са­ња, ко­ја све ви­ше има пред­знак 
тр­жи­шног а све ма­ње ути­ли­тар­ног, дру­штве­но ко­ри­сног, све 
ви­ше се под­ле­же пра­ће­њу про­фи­ла јав­них лич­но­сти и ор­га­
ни­за­ци­ја као нај­бр­жем из­во­ру ин­фор­ма­ци­ја.

Раз­вој дру­штве­них мре­жа за но­ви­на­ре је до­не­ла дво­ја­ку 
опа­сност јер „с јед­не стра­не, но­ви­на­ра тре­ба по­сма­тра­ти као 
су­бјект тј. као ди­рект­ног уче­сни­ка у вир­ту­ел­ној дру­штве­ној 
за­јед­ни­ци, па на­чин на ко­ји се оп­хо­ди пре­ма дру­гим ко­ри­
сни­ци­ма, стра­ни­це ко­је по­се­ћу­је и фа­во­ри­зу­је, ко­мен­та­ри 
ко­је да­је, као и ’ста­ту­се’ ко­је по­ста­вља, тре­ба са­гле­да­ва­ти 
из угла но­ви­на­ра-ко­ри­сни­ка, тј. ак­тив­ног уче­сни­ка, док је с 
дру­ге стра­не он и по­сма­трач та­квог ви­да жи­во­та. Но­ви­нар, у 
пр­вом слу­ча­ју има уло­гу јав­не лич­но­сти, чи­ја не са­мо ис­ка­
за­на јав­на реч, већ и сва­ка дру­га ак­ци­ја има сво­ју те­жи­ну, те 
но­ви­нар сно­си од­го­вор­ност за сва­ку ак­тив­ност на би­ло ко­јој 
дру­штве­ној мре­жи. У дру­гом слу­ча­ју, но­ви­нар цр­пи ве­ли­
ки број ин­фор­ма­ци­ја упра­во са ових плат­фор­ми. ’Пра­те­ћи’ 
јав­не и дру­ге лич­но­сти, као и ор­га­ни­за­ци­је, у мо­гућ­но­сти је 
да над­гле­да ве­ли­ки број до­га­ђа­ја, прак­тич­но из сво­је кан­це­
ла­ри­је тј. са свог ра­чу­на­ра или мо­бил­ног уре­ђа­ја”.24 За овај 
рад и пред­мет ње­го­вог про­у­ча­ва­ња да­ле­ко је ин­те­ре­сант­ни­
ји дру­ги сег­мент из­ло­же­ног про­бле­ма, бу­ду­ћи да го­во­ри о 
чи­ње­ни­ци да се уло­га но­ви­на­ра, тј. из­ве­шта­ча на овај на­чин 
зна­чај­но из­ме­ни­ла. Ова­кав вид „пра­ће­ња до­га­ђа­ја” за­пра­во 
пру­жа не­ве­ро­ват­ну удоб­ност, али мо­же по­не­кад има­ти пре­
ви­со­ку це­ну уко­ли­ко би се но­ви­нар осло­нио на дру­штве­не 
мре­же као је­ди­ни или глав­ни из­вор ин­фор­ма­ци­ја.

Је­дан од при­ме­ра ка­кву ште­ту мо­же да на­не­се осла­ња­ње на 
ова­кве из­во­ре (дез)ин­фор­ма­ци­ја ви­ђен је по­сле ин­ци­де­на­
та на фуд­бал­ској утак­ми­ци из­ме­ђу Ср­би­је и Ал­ба­ни­је, ка­да 
се на јед­ном про­фи­лу на дру­штве­ној мре­жи Тви­тер (Twit­
ter), за ко­ји се у пр­вом мо­мен­ту ве­ро­ва­ло да при­па­да Фуд­
бал­ском клу­бу Но­ви Па­зар, по­ја­ви­ла ре­ак­ци­ја не­у­ме­сне 
са­др­жи­не. Иа­ко је по­ме­ну­ти клуб не­ду­го по­том зва­нич­но 

24	Ер­це­го­вац, И. (2014) Он­лајн но­ви­нар­ство: мо­гућ­ност за не­за­ви­сно де­ло­
ва­ње про­фе­си­је, Ме­диј­ски ди­ја­ло­зи бр. 19, вол. 7, Под­го­ри­ца: Ис­тра­жи­
вач­ки ме­диј­ски цен­тар, стр. 450.
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деман­то­вао25 да је та­кав ко­мен­тар до­шао са ње­го­вог на­ло­
га, ис­та­кав­ши да на овој дру­штве­ној мре­жи ни не по­се­ду­је 
профил, немерљива ште­та је на­не­та, јер је нај­ве­ћи део до­ма­
ћих ин­тер­нетских пор­та­ла већ пре­нео по­ме­ну­ту „ре­ак­ци­ју” 
на деша­ва­ња у Бео­гра­ду.

Иа­ко је у нај­ве­ћем бро­ју слу­ча­је­ва ре­ла­тив­но ла­ко утвр­ди­ти 
да ли су про­фи­ли ор­га­ни­за­ци­ја и по­је­ди­на­ца на дру­штве­ним 
мре­жа­ма зва­нич­ни или не, од­но­сно, пра­ви или ла­жни, упо­
ре­ђи­ва­њем по­да­та­ка са њи­хо­вих зва­нич­них сај­то­ва, не­ка­да 
то ни­је слу­чај, сто­га тре­ба би­ти вр­ло оба­зрив у тре­ти­ра­њу 
про­на­ђе­них по­да­та­ка ко­ји мо­гу до­не­ти ве­ћу ште­ту не­го ко­
рист ова­квим вр­ста­ма ин­фор­ма­тив­них пор­та­ла. Гре­шке до 
ко­јих се на овај на­чин до­ла­зи мо­гу се пред­у­пре­ди­ти уре­ђи­
вач­ком по­ли­ти­ком као и се­том пра­ви­ла са­ме ре­дак­ци­је ко­ји 
би се од­но­си­ли на овај про­блем. У сва­ком слу­ча­ју, не тре­
ба за­бо­ра­ви­ти „злат­но” пра­ви­ло тра­ди­ци­о­нал­ног но­ви­нар­
ства ко­је на­ла­же да сва­ку ин­фор­ма­ци­ју тре­ба про­ве­ри­ти из 
најма­ње два из­во­ра.

Hit­’n’run уре­ђи­вач­ка по­ли­ти­ка на пор­та­ли­ма

Раз­во­јем екс­пре­сив­них мо­гућ­но­сти ин­тер­не­та као ме­ди­ја 
ма­сов­ног ко­му­ни­ци­ра­ња до­шло је и до при­ла­го­ђа­ва­ња но­
ви­нар­ске прак­се но­вом ви­ду раз­ме­не ин­фор­ма­ци­ја. Њи­хо­во 
пре­но­ше­ње пу­тем свет­ске гло­бал­не мре­же и њен не­за­др­жив 
раз­вој омо­гу­ћи­ли су го­то­во тре­нут­но пла­си­ра­ње ин­фор­ма­
ци­ја у ме­диј­ски про­стор вир­ту­ел­не за­јед­ни­це, о че­му је већ 
би­ло ре­чи. Пре­по­зна­ју­ћи по­тен­ци­јал но­вог об­ли­ка но­ви­нар­
ског де­ло­ва­ња и ње­го­ве убр­за­не екс­пан­зи­је по­след­њих го­
ди­на, вла­сни­ци и уред­ни­ци ин­тер­нет­ских пор­та­ла схва­ти­ли 
су да гло­бал­на мре­жа, по­ред тех­нич­ки нај­ма­ње зах­тев­ног 
об­ли­ка пла­си­ра­ња ве­сти, као пра­те­ћи са­др­жај ну­ди ве­ли­ку 
ко­ли­чи­ну огла­сног про­сто­ра, што пред­ста­вља основ­ни вид 
фи­нан­си­ра­ња у вир­ту­ел­ној за­јед­ни­ци. „Ја­сно је уо­че­но да је 
веб јеф­ти­ни­ји од би­ло ко­је кла­сич­не пу­бли­ка­ци­је, као и да 
се ели­ми­ни­ше про­блем по­пут фи­зич­ке ди­стри­бу­ци­је. Веб је 
сви­ма до­сту­пан под јед­на­ким усло­ви­ма (ма­да је увек ди­ску­
та­бил­на раз­ли­чи­та це­на ин­тер­не­та у раз­ли­чи­тим зе­мља­ма) 
и са­мим тим сви­ма под­јед­на­ко при­хва­тљив”.26 Бор­ба ко­ја је 
на­ста­ла на ин­тер­нет „не­бу” за пре­власт у ме­диј­ској сфе­ри, 
до­ве­ла је до то­га да се у ре­кла­ми­ра­њу на гло­бал­ној мре­жи 
ко­ри­сте раз­ли­чи­те мар­ке­тин­шке тех­ни­ке ка­ко би пор­та­ли 
узе­ли свој део „ко­ла­ча” у овој тр­ци, од ко­јих се не­ке мо­гу 

25	http://fkno­vi­pa­zar.rs/2014/10/ne­ma­mo-tvi­ter-osu­du­je­mo-pi­sa­nje-i-zlo­u­po­
tre­bu, 15. ок­то­бар 2014., 10. но­вем­бар 2014.

26	Кља­јић, В. Он-лајн ма­га­зи­ни – са­вре­ме­не тен­ден­ци­је, Го­ди­шњак 2008, 
(2008) Бе­о­град: Фа­кул­тет по­ли­тич­ких на­у­ка, стр. 278.
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озбиљ­но про­бле­ма­ти­зо­ва­ти и ана­ли­зи­ра­ти са ста­но­ви­шта 
ети­ке.

Ме­ха­ни­зам де­ло­ва­ња ове „бор­бе” је јед­но­ста­ван – по­ну­ди­ти 
што ин­те­ре­сант­ни­је (ма­хом за­бав­не) са­др­жа­је, чи­ме ће се 
по­ди­ћи чи­та­ност ин­тер­нет стра­ни­це без об­зи­ра да ли је у 
пи­та­њу не­и­сти­ни­та, од­но­сно сен­за­ци­о­на­ли­стич­ка вест, што 
ће да­ље до­ве­сти до лак­ше, бр­же и ску­пље про­да­је огла­сног 
про­сто­ра. Про­блем на­ста­је ка­да уред­ни­ци схва­те моћ ова­
квог де­ло­ва­ња и, ра­ди сти­ца­ња што ве­ћег про­фи­та, ква­ли­тет 
об­ја­вље­них са­др­жа­ја поч­ну да под­ре­ђу­ју кван­ти­те­ту, од­но­
сно хи­пер­про­дук­ци­ји тек­сто­ва ко­ји у пр­вом ре­ду за­до­во­ља­
ва­ју ре­кре­а­тив­ну (за­бав­ну) функ­ци­ју жур­на­ли­зма. Мо­дер­но 
до­ба до­не­ло је но­ве трен­до­ве у но­ви­нар­ству, у ко­јем основ­
но на­сто­ја­ње ни­је да се чи­та­о­цу по­ну­ди оно што је ква­ли­
тет­но, ана­ли­тич­ко и од ши­рег дру­штве­ног ин­те­ре­са, већ 
пр­вен­стве­но ре­лак­си­ра­ју­ће, бу­ду­ћи да је прак­са по­ка­за­ла 
да про­се­чан чи­та­лац у до­бу дру­штве­не и кул­тур­не гло­ба­ли­
за­ци­је, ра­ди­је по­се­же за са­др­жа­ји­ма бр­зе и јеф­ти­не за­ба­ве, 
не­го ин­фор­ма­тив­ним. Стан­дар­ди тра­ди­ци­о­нал­ног но­ви­нар­
ства го­то­во да су не­ста­ли у он­лајн но­ви­нар­ству. Све че­шћа 
је по­ја­ва да об­ја­вље­ни тек­сто­ви на ин­фор­ма­тив­ним сај­то­ви­
ма (пор­та­ли­ма) не за­до­во­ља­ва­ју не­ка од основ­них пра­ви­ла 
жур­на­ли­зма – на­слов­не ком­по­зи­ци­је, струк­ту­ра тек­ста, стил 
и сл. Та­ко је све при­сут­ни­је да на­сло­ви са­др­же син­таг­ме 
ди­рект­ног обра­ћа­ња чи­та­о­цу по­пут „По­гле­дај­те ка­ко је...”, 
„Ево за­што је...” или „Ми­сли­ли сте да је...”, од­но­сно, по­
се­ду­ју пре­фик­се или су­фик­се, по­пут „Видео” и „Фото”, са 
ја­сном тен­ден­ци­јом по­зи­ва на отва­ра­ње стра­ни­це. Те­шко да 
да­нас по­сто­ји су­ге­стив­ни­ји при­ступ у но­ви­нар­ству од овог, 
а су­шти­на ње­го­вог де­ло­ва­ња је схва­та­ње: „Са­мо је ’клик’ 
ва­жан. Нек’ се ре­кла­ме ро­ти­ра­ју, све дру­го је ма­ње бит­но.”

Оно што се ов­де (по­но­во) на­ме­ће као не­за­о­би­ла­зно пи­та­
ње је­сте но­ви­нар­ска ети­ка. По­сто­ји ли оправ­да­ње за све­сно 
но­ви­нар­ско и уред­нич­ко пла­си­ра­ње ве­сти и дру­гих са­др­жа­
ја ра­ди сти­ца­ња про­фи­та као при­мар­ног стра­те­шког ци­ља? 
„Кад о но­ви­нар­ству ми­сли­мо као о би­зни­су, но­ви­нар­ска ети­
ка по­ста­је по­себ­на гра­на по­слов­не ети­ке. Та­да су мо­рал­не 
ди­ле­ме и по­тен­ци­јал­ни су­ко­би из­ме­ђу ин­фор­ма­тив­но­сти и 
про­фи­та ана­лог­ни оној вр­сти мо­рал­них ди­ле­ма с ко­ји­ма се 
сре­ће­мо и у дру­гим про­фе­си­ја­ма ко­је су бар де­лом во­ђе­не 
те­жњом за про­фи­том, као што су ме­ди­ци­на, ин­жи­њер­ство 
и пра­во.”27 Иа­ко ово нео­ли­бе­рал­но схва­та­ње као та­кво ни­
је за­бра­ње­но, не би тре­ба­ло за­бо­ра­ви­ти да но­ви­нар­ство пре 

27	Жа­кет, Д. (2007) Но­ви­нар­ска ети­ка – мо­рал­на од­го­вор­ност у ме­ди­ји­ма, 
Бе­о­град: Слу­жбе­ни гла­сник, стр. 116.
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све­га мо­ра би­ти дру­штве­но од­го­вор­но пре­ма јав­но­сти и сво­
јим чи­та­о­ци­ма. Основ­но оправ­да­ње за ко­јим по­се­жу уред­
ни­ци је да они пру­жа­ју чи­та­о­ци­ма (ре­ци­пи­јен­ти­ма) оно што 
желе да ви­де и про­чи­та­ју, али тре­ба уви­де­ти да је то за­пра­во 
по­сле­ди­ца, а да се узрок на­ла­зи у све ве­ћем ути­ца­ју та­бло­
ид­ног схва­та­ња жур­на­ли­зма, ко­је ма­хом за­до­во­ља­ва са­мо 
јед­ну од три функ­ци­је но­ви­нар­ства – ре­кре­а­тив­ну (за­бав­ну), 
рет­ко ин­фор­ма­тив­ну, а го­то­во ни­ма­ло еду­ка­тив­ну. Не сме се, 
ипак, ни­кад за­бо­ра­ви­ти да би оно што та­бло­ид­но но­винар­
ство (не)све­сно ну­ди као при­мар­но, за­пра­во тре­ба­ло да 
пред­ста­вља са­мо пра­те­ћи еле­мент но­ви­нар­ског де­ло­ва­ња.

За­кљу­чак

По­ја­ва сва­ког но­вог ме­ди­ја ма­сов­ног ко­му­ни­ци­ра­ња ути­
ца­ла је на про­ме­ну но­ви­нар­ске прак­се ме­ђу већ по­сто­је­ћим 
об­ли­ци­ма. На­ста­нак ин­тер­не­та као по­след­њег мас-ме­ди­ја 
са­вре­ме­ног до­ба омо­гу­ћио је не­мер­љи­во скра­ће­ње ро­ко­ва 
ко­јим се ве­сти пре­но­се до њи­хо­вих ре­ци­пи­је­на­та, пре­ма­
шив­ши на тај на­чин чак и ве­о­ма моћ­не ути­ца­је ко­је по­се­ду­је 
те­ле­ви­зи­ја. Док су се ти ро­ко­ви у штам­пи ме­ри­ли у да­ни­ма 
или са­ти­ма, на ра­ди­ју и те­ле­ви­зи­ји у ми­ну­ти­ма, ни­је пре­
те­ра­но ре­ћи да су ин­тер­не­том све­де­ни на се­кун­де. Гло­бал­
на ком­пју­тер­ска мре­жа пру­жи­ла је но­ви­нар­ској про­фе­си­ји 
не­ка­да не­за­ми­сли­ве екс­пре­сив­не мо­гућ­но­сти, али исто­вре­
ме­но и ство­ри­ла зна­чај­не прет­ње ства­ра­лач­ком про­це­су и 
идеј­ној ан­га­жо­ва­но­сти, бу­ду­ћи да је вре­ме по­ста­ло кључ­
ни фак­тор ко­ји раз­два­ја јав­на гла­си­ла у он­лајн но­ви­нар­ству 
(„би­ти пр­ви”).

Та­ко­ђе, не­мо­гу­ће је не при­ме­ти­ти да се но­ви­нар­ство сро­за­
ва и у тра­ди­ци­о­нал­ним, али на­ро­чи­то у он­лајн ме­ди­ји­ма, на 
при­лич­но ни­ске гра­не, што због све ма­њих хо­но­ра­ра, што 
због чи­ње­ни­це да та про­фе­си­ја ни­ка­да за­пра­во ни­је ни до­
се­гла ни­во стру­ке. О овом про­бле­му Ми­ле­тић и Ми­ле­тић 
ка­жу да но­ви­нар­ство „ни­ка­да ни­је до­се­гло дру­штве­ни ста­
тус стру­ке, бу­ду­ћи да је мо­гу­ће ба­вље­ње овом про­фе­си­јом 
без ин­сти­ту­ци­о­нал­ног струч­ног обра­зо­ва­ња и фор­мал­не 
дру­штве­не по­твр­де струч­не ком­пе­тент­но­сти но­ви­на­ра”28. С 
тим у ве­зи, са­свим је ра­зу­мљи­во и од­су­ство осе­ћа­ја кре­а­
тив­но­сти, ино­ва­ци­је и су­шти­не но­ви­нар­ског по­зи­ва, као и 
кри­тич­не и ана­ли­тич­ке ми­сли у тек­сто­ви­ма ко­ји­ма је чи­та­
лач­ка пу­бли­ка за­су­та. Ба­вље­ње (на­ро­чи­то) он­лајн но­ви­нар­
ством без прет­ход­не обу­ке олак­ша­но је и пот­пу­но по­јед­но­
ста­вље­но (user fri­endly) оства­ре­ним при­сту­пом бло­гос­фери, 
јер се да­нас са­свим бес­плат­но мо­же ре­ги­стро­ва­ти блог 

28	Ми­ле­тић, М. и Ми­ле­тић, Н. нав. де­ло, стр. 224.
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пози­ци­ја, ве­ли­ки број по­је­ди­на­ца‐ама­те­ра при­сту­па из­ра­ди 
свог „веб днев­ни­ка” на ко­јем за­тим из­но­си сво­је ста­во­ве, 
извештаје с по­је­ди­них до­га­ђа­ја, кри­ти­ке и слич­но29. По­ред 
то­га, реги­стра­ци­ја и по­кре­та­ње веб пор­та­ла уз ре­ла­тив­но 
ма­ле трошко­ве, ство­ри­ло је па­ра­док­сал­ну си­ту­а­ци­ју у ко­јој 
ка­ко ка­же и Сан­дра Мимс Роу30 (San­dra Mims Ro­we), бив­ша 
уред­ни­ца пор­тланд­ског Оре­го­ни­о­на (Ore­go­nian) сва­ко мо­же 
да се ба­ви но­ви­нар­ством уко­ли­ко има мо­дем и ра­чу­нар.

Раз­вој раз­ли­чи­тих тех­ни­ка и ко­му­ни­ка­ци­о­них стра­те­ги­ја у 
обла­сти ПР де­лат­но­сти ко­је под­ра­зу­ме­ва­ју и до­дво­ра­ва­ње 
ме­диј­ским де­лат­ни­ци­ма, уна­пред при­пре­мље­ним тек­сто­ви­
ма пи­са­ним пре­ма фор­мал­ним пра­ви­ли­ма но­ви­нар­ског за­
на­та, ко­је но­ви­на­ри све че­шће при­хва­та­ју без ана­ли­тич­ке и 
кри­тич­ке ми­сли та­ко­ђе до­во­де до де­ка­ден­ци­је про­фе­си­је.

С дру­ге стра­не, из­ра­зи­то тр­жи­шно схва­та­ње ко­је је та­кав 
при­ступ ство­рио као по­сле­ди­цу, у ко­јем оп­шти ин­те­рес ви­
ше ни­је основ­на свр­ха но­ви­нар­ске де­лат­но­сти, већ пр­вен­
стве­но сти­ца­ње про­фи­та, увео је број­не не­га­тив­не про­ме­не 
у ко­ри­шће­њу но­ви­нар­ских тех­ни­ка, ра­ди што бр­жег пла­си­
ра­ња ве­сти у вир­ту­ел­ном про­сто­ру ин­тер­нет за­јед­ни­це, па 
би та­ко copy/pa­ste но­ви­нар­ство мо­гао би­ти зби­р­ни по­јам 
за све ано­ма­ли­је у но­ви­нар­ској про­фе­си­ји ко­је је овај рад 
анали­зи­рао.
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COPY/PASTE JOURNALISM AND THE INTERNET: ­
A USED PRODUCT IN THE NEW MEDIA

Abstract

Widely spread online journalism and emergence of the internet 
portals are bringing democratization of public speach. However, they 
are also carring some risks and dangers that are affecting the already 
shaken position of journalistic profession, and are arising questions of 
professionalism, ethics and jurnalism codes. Copy/paste journalism 
includes not only the recycling of previously published information, 
but also taking news without publishing sources, plagiarism, taking 
informal statements from the social networks as formal ones and so 
on. The reasons behind this futile job, without reference to the basic 
principles of journalism, are different – but the most obvious ones are 

of lucrative nature.
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